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2010

COMBATE A ILEGALIDADE




INSTITUTO MEIRELLES DE PROTEGCAO A

PROPRIEDADE INTELECTUAL

Instituto sem fins lucrativos, constituido em 2005, com objetivo
precipuo de promover acdes que visem coibir a concorréncia
desleal e a pirataria, defender interesses e direitos de
consumidores. na busca de ampliacdo no combate a falsificacao e
comércio ilegal, bem como maior representatividade institucional

perante 6rgaos publicos e setoriais.

Acompanhamento nas areas de propriedade intelectual e
inovacdo, em especial marcas, patentes, desenhos industriais e

concorréncia desleal.

Localizagao: Sao Paulo, Floriandpolis e Porto Alegre



PRINCIPAIS ESTUDOS/CONSULTORIAS

SETORIAIS

CABIOPTICA - SETOR OPTICO

CJABI RELOGIOS - SETOR RELOJOEIRO

JABITRIGO — SETOR MOAGEIRO

JMALTARIAS — MALTE/CEVADA




SETOR RELOJOEIRO
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SETOR OPTICO
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SETOR DESPORTIVO
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CASE SETOR OPTICO

ANALISE DO SETOR

d Subfaturamento: Valoracao, analise comparativa de precos
e respectivas unidades alfandegarias de importacao, etc.

d Descaminho: entrada sem registro de importacao -
Inteligéncia

O Falsa Declaragdao de Conteudo: alteracido de NCM de
mercadoria — Inteligéncia

O Normalizagao: normas técnicas NBR’s - ABNT

d Falsificagao: Marca, Desenho Industrial ou Patente




[ Reuniado setorial junto ao CNCP — Conselho Nacional de Combate a
Pirataria — Outubro/2006;

 Implantagdo de PROJETO DE COMBATE A PIRATARIA — PRODUTOS
FALSIFICADOS E IMPROPRIOS PARA CONSUMO;

) Organizacdo e Estruturacdo de atuacdo dentro do prdprio setor;

U Priorizacgo de um “PROJETO” capaz de compartilhar a
responsabilidade de atuacao com o poder publico;

Uldentificacdo do “modus operandi” da ilegalidade — Analise da
origem dos produtos - acompanhamento no
comportamento/importacdes;

() Conscientizacdo da importancia da atualizacdo dos Direitos da
Propriedade Intelectual/Industrial: MARCA, DESENHO INDUSTRIAL E
PATENTE;

“SO E DONO QUEM REGISTRA”
= = e



(] Desenvolvimento Seminarios, Palestras, Cursos e Treinamentos,
DIRETAMENTE aos agentes de fiscalizacdo com o objetivo de
orientar e sensibilizar para o problema das ilegalidades do setor -
entrega de “DOSSIES” referente aos associados, marcas,
distribuidores, importadores, informacdes do setor, etc. ;
(Antidumping e Normas Técnicas)

(dDemonstracdo do interesse efetivo na discussdo e atuacdo do
setor privado contra a ilegalidade — denuncias concorrenciais;

[ Auxilio as Retencoes/Apreensdes com a apresentacao de
Laudos de Autenticidade e Conformidade com Normas Técnicas
de Qualidade — Priorizando o Consumidor;

(JAcompanhamento de Leildes, Doacdes e Destruicdo de produtos
apreendidos;

Implantacdo do “Projeto Varejo.” — Inteligéncia e Repressao.



RESULTADOS

APREENSOES

ANO DE | ANODE | ANODE | ANODE | ANO DE
2005 2006 2007 2008 2009

Sériel| 639.729 | 1.253.716 @ 7.300.297  7.936.818 ' 11.577.784

DESTRUICOES: 17 milhdes de produtos



CONSUMO DE PRODUTOS FALSIFICADOS

PESQUISA IBOPE

“Total de Unidade adquiridas no ano (Em Mil)”:

Imitagéo de Marcas 2006 2007 2008 Resultado %
Famosas 2006/2008
Brinquedos 17.202 14.236 11.344 34,05 -
Roupas 21.620 22.070 21.265 1,64 -
Ténis 3.849 3.064 2.829 26,50 -
Reldgios 2.621 2.455 2.010 23,31 -
Oculos 3.431 2,706 1.709 50,19 -
Bolsas 2.752 1.917 2.068 24,35 -
Canetas 8.900 9.264 7.772 12,67-

Perfumes/Cosméticos 1.745 2.497 1.903 9,05 +
Jogos Eletrénicos 7.624 6.928 7.143 6,31 -

Redugdo do numero de pessoas que compraram oculos piratas:

Rio de Janeiro: 42%
Sdo Paulo: 51%

A pesquisa apontou, ainda, que “...a queda no consumo brasileiro de
produtos piratas pode estar ligada a dois fatores: diminuigdo da oferta
decorrente do aumento das apreensdes nos portos, aeroportos e fronteiras,
ou mudangas de habito (principalmente classes menos privilegiadas)”.

Fonte: Pesquisa IBOPE 2008 - 42 Edi¢dio da Pesquisa “O IMPACTO DA PIRATARIA NO SETOR DE CONSUMO NO BRASIL”
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WWW.imeppi.org.br

flavio@imeppi.org.br

Flavio Meirelles

5511366112 67
55513326 70 96
555197393150
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